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Il nostro logo

Il logo di Ticketcorner & un elemento Logo quadricromatico in positivo e Logo monocromatico in positivo e
centrale del nostro Corporate Design, negativo fotografico negativo fotografico

poiché rappresenta I'identita del nostro

marchio e garantisce il riconoscimento

da parte dei nostri partner e degli +

acquirenti di biglietti. tiCketCOrner tiCketCOI’nel'

Il marchio denominativo e quello figu-
rativo costituiscono un’unica entita. Il
marchio denominativo non viene mai
utilizzato singolarmente ed & sempre .
accompagnato dal logo Ticketcorner, k

preferibilmente presentato in quattro tIC etcorner
colori, sia in positivo sia in negativo
fotografico.
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Qualora tale rappresentazione non fosse
realizzabile dal punto di vista tecnico o
per altri ragionevoli motivi, il logo puo
essere utilizzato in un solo colore, in
positivo o negativo fotografico.

Il nostro logo
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Margine di rappresentazione,
allineamento e dimensioni
minime

Il margine di rappresentazione dei nostri
loghi determina la distanza minima che
gli altri elementi grafici devono rispettare.

La distanza minima da tutti gli elementi
adiacenti e da tutti i lati corrisponde alla
larghezza/altezza della stella.

Il rispettivo logo e il relativo margine
di rappresentazione si adattano pro-
porzionalmente alla dimensione del
supporto di visualizzazione grafica.

Per i formati fino ad A4, |la dimensione
minima dell’immagine (larghezza) del
logo & di 35 mm. Per i formati fino ad
A6, la dimensione minima dell'immag-
ine (larghezza) del logo & di 25 mm.

| loghi sono generalmente utilizzati in
formato orizzontale. Le eccezioni, come
ad esempio i banner pubblicitari, devono
essere concordate con il dipartimento
Marketing Services.

| nostri loghi non possono subire alcuna
modifica o essere alterati in alcun modo.
Lunita composta da marchio denomina-
tivo e grafico viene sempre ridimensionata
in modo proporzionale.

Centro del logo in disposizione orizzontale

- ticketcorner -

Centro del logo in disposizione verticale

Distanza minima (margine di rappresentazione obbligatorio) attorno al logo

o
tIC etcorner La distanza minima dagli altri
- - - = elementi grafici e pari a un quarto

della larghezza della stella.

Larghezza minima del logo per i formati Larghezza minima del logo per i formati
fino a A6: 25 mm o 70 px da A6 ad A4: 35 mm o 99 px

ticketcorner ticketcorner

Margine di rappresentazione, allineamento e dimensioni minime
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Opzioni di posizionamento

del logo
Ogni area puo contenere al massimo
un logo. Fanno eccezione i biglietti, sui o 9 0 9

quali & possibile apporre piu loghi al
fine di garantire una maggiore prote-
zione contro la falsificazione.

O i t t ‘ q
Il logo pu0 essere collocato negli angoli,
seguendo un ordine prioritario (da 1a 4). e e ® ® o
Il logo deve essere sempre ben visibile.
A tale scopo, € fondamentale assicurare

un contrasto sufficiente con lo sfondo.
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Opzioni di posizionamento del logo
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Dichiarazioni, formulazione,
testo

Ortografia

«Ticketcorner» & sempre scritto come una singola parola: «Ticketcorner»
Evitare forme quali: «Ticket Corner», «Ticket-Corner» o «<TC»

Si prega di non utilizzare lettere maiuscole.
Nicht: «TicketCorner», <TICKETCORNER»

In caso di accostamento con un’altra parola in lingua tedesca, — ad esempio la parola «Gutschein» — questa viene abbinata a
un trattino: «Ticketcorner-Gutschein»

Quando si fornisce I'URL, si prega di escludere il protocollo HTTP e la sigla per «world wide web» e optare per le seguenti

soluzioni: ticketcorner.ch, ticketcorner.ch/ski, ticketcorner.ch/light
Evitare: «www.ticketcorner.ch», <https://www.ticketcorner.ch/»

Dichiarazione delle tasse di connessione
La tassa di 119 CHF al minuto applicata per le chiamate alla hotline ordini di Ticketcorner 0900 800 800 deve essere dichiarata
su tutto il materiale pubblicitario su cui viene menzionata la hotline. Le informazioni sui prezzi devono essere comunicate uti-

lizzando caratteri di dimensioni almeno pari a quelle del numero di servizio a valore aggiunto pubblicizzato. Tali informazioni
devono altresi essere indicate nelle immediate vicinanze del numero di servizio a valore aggiunto corrispondente.

Testo aggiuntivo lungo

Prevendita presso Ticketcorner al numero 0900 800 800 (CHF 1.19/min.), tramite ticketcorner.ch oppure presso Coop City,
BLS e Fnac nonché presso tutti gli altri punti di prevendita Ticketcorner.

Testo aggiuntivo breve

Prevendita presso Ticketcorner al numero 0900 800 800 (CHF 1.19/min.) o tramite ticketcorner.ch.

Dichiarazioni, formulazione, testo



